Son programas impulsados por la Secretaria de Estado de Turismo,
con la participacién de agentes publicos y privados, las directrices
prioritarias de los cuales tienen que ver con los productos turisticos
y los destinos.

Uno de los tipos de planes de competitividad se orienta a destinos
turisticos de proyeccion internacional.

El Consorcio de la Tarraco Romana, formado por los ayuntamientos
de Altafulla, Constanti, Roda de Bara y Tarragona, y el Consell
Comarcal del Tarragones, encargé al Parque Cientifico y Tecnolégico
de Turismo de la Universitat Rovira i Virgili un proyecto para
desarrollar un plan de este tipo en su territorio. Este plan define las
actuaciones a realizar para poder lograr los siguientes objetivos:

Consolidar la Tarraco Romana como un destino principal de
turismo cultural del Mediterraneo

Cohesionar como destino turistico los espacios que conforman la
Tarraco Romana

Desarrollar una oferta innovadora de productos de turismo
cultural en Roda de Bara y Altafulla

Vincular el patrimonio de Constanti como un activo de la ciudad
de Tarragona

Generar una imagen de Tarragona como capital cultural y de
calidad de vida en los mercados emisores

Desarrollar una oferta innovadora de productos turisticos en
Tarragona
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Son programes impulsats per la Secretaria d'Estat de Turisme, amb la
participacié d'agents publics i privats, les directrius prioritaries dels
quals tenen a veure amb els productes turfstics i les destinacions.

Un dels tipus de plans de competitivitat s'orienta a destinacions
turistiques de projecci6 internacional.

El Consorci de la Tarraco Romana, format pels ajuntaments d'Altafulla,
Constanti, Roda de Bara i Tarragona, i el Consell Comarcal del
Tarragones, va encarregar al Parc Cientific i Tecnologic de Turisme de la
Universitat Rovira i Virgili un projecte per desenvolupar un pla d'aquest
tipus en el seu territori. El pla defineix les actuacions a fer per poder
assolir els seglients objectius:

Consolidar la Tarraco Romana com un desti principal de turisme
cultural de la Mediterrania

Cohesionar com a destinaci¢ turistica els espais que conformen la
Tarraco Romana

Desenvolupar una oferta innovadora de productes de turisme
cultural a Roda de Bara i Altafulla

Vincular el patrimoni de Constanti com un actiu de la ciutat de
Tarragona

Generar una imatge de Tarragona com a capital cultural i de qualitat
de vida en els mercats emissors

Desenvolupar una oferta innovadora de productes turistics a
Tarragona

El pla es va iniciar el 30 de novembre de 2009, amb la signatura d'un
conveni de col-laboracié entre:

Turespafa, Instituto de Turismo de Espafia

Departament d'Innovacio, Universitats i Empresa

Consorci de la Tarraco Romana

Associacio d'Empresaris d'Hostaleria de la Provincia de Tarragona

Té un pressupost de 4.200.000€ repartits en les anualitats
2009-2013, i es financa a parts iguals (1.400.000€) per Turespafia,
el Departament d'Innovacid, Universitats i Empresa i el Consorci de
la Tarraco Romana.

En la primera anualitat el Pla esta gestionant un pressupost de
1.062.347€

El plan se inici6 el 30 de noviembre de 2009, con la firma de un
convenio de colaboracion entre:

Turespafia, Instituto de Turismo de Espafia
Departamento de Innovacion, Universidades y Empresa
Consorcio de la Tarraco Romana

Asociacion de Empresarios de Hosteleria de la Provincia de
Tarragona

Tiene un presupuesto de 4.200.000€ repartidos en las anualidades
2009-2013, y se financia a partes iguales (1.400.000€) por
Turespafa, el Departamento de Innovacion, Universidades y Empresa
y el Consorcio de la Tarraco Romana.

En la primera anualidad el Plan est4 gestionando un presupuesto de
1.062.347€

Nova senyalitzacié turistica urbana de Tarragona
Instal-lacié de pantalles tactils d'informacié a Tarragona

Adequacié de I'edifici del Banc d'Espanya, a la Rambla Nova de
Tarragona, com a gran centre de recepcio de visitants

Nous elements artesanals de marxandatge

Expansio de Tarraco Viva, el principal festival de divulgacio historica
d'Europa, a Altafulla, Constanti i Roda de Bara

Recuperacid d'un recorregut a peu i en BTT sequint la Via Augusta
i enllacant els monuments del patrimoni roma

| també accions que ajudin a:

Crear productes especifics per a segments de turistes concrets

Formar als professionals del turisme, tant de les administracions
com de les empreses

Divulgar les especificitats de cada municipi vinculant-les a tot el
territori

Fer que el patrimoni monumental generi emocions, experiéncies
Uniques entre els turistes i els ciutadans, i es converteixi en un
element de cohesié social, autoestima i projeccio internacional

Nueva sefializacion turistica urbana de Tarragona
Instalacion de pantallas tactiles de informacion en Tarragona

Adecuacion del edificio del Banco de Espafia, en la Rambla Nova
de Tarragona, como gran centro de recepcion de visitantes

Nuevos elementos artesanales de merchandising

Expansion de Tarraco Viva, el principal festival de divulgacion
histérica de Europa, a Altafulla, Constanti y Roda de Bara
Recuperacion de un recorrido a pie y en BTT siguiendo la Via
Augusta y enlazando los monumentos del patrimonio romano

Y también acciones que ayuden a:

Crear productos especificos para segmentos de turistas concretos
Formar a los profesionales del turismo, tanto de las
administraciones como de las empresas

Divulgar las especificidades de cada municipio vinculdndolas

a todo el territorio

Hacer que el patrimonio monumental genere emociones,
experiencias Unicas entre los turistas y los ciudadanos, y se
convierta en un elemento de cohesion social, autoestima

y proyeccion internacional



